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Pour vous connecter à votre interface Lead4Swiss, ren-
dez-vous sur https://seo.lead4swiss.ch/. 
Vous trouverez votre nom d’utilisateur et votre mot de 
passe sur la fiche de paramétrage qui vous sera remise lors 
de la livraison de l’outil.

L4S122701

https://fres-demenagement-h.ch/novadmin
L4S122701
otg*266

http://webmail.fres-demenagement-h.ch

postmaster@fres-demenagement-h.ch

e*gAYf*4&gU

https://seo.lead4swiss.ch/

L4S122701

otg*266

Vous retrouvez ici l’URL de votre espace administration. 
Juste en dessous, vous retrouvez votre identifiant et votre mot 
de passe.  

1.1 Se connecter à son interface d’administration
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L’accueil de votre Tableau de bord vous 
permet de découvrir un bilan simplifié de 
l’optimisation SEO de votre site :
. Score de visibilité et d’optimisation.
. Score d’optimisation moyen et nombre 
de pages du site.
. Un aperçu de la page la mieux et la 
moins bien optimisée.
. Le nombre de critères restant à 
optimiser sur votre GMB.
. La liste des mots clés.

1.2 Découvrez votre tableau de bord

www.nomdedomaine.fr/meilleurepage www.nomdedomaine.fr/moinsbonnepage
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1.3 Pages suivies

Dans le menu gauche, cliquez sur Pages suivies pour arriver sur la liste de 
toutes les pages ajoutées à l’outil Lead4Swiss. Vous retrouvez pour chacune 
d’entre elles le score de visibilité et l’indice de visibilité, vous permettant de 
sélectionner rapidement la page à améliorer. 

Cliquez sur Consulter la page pour découvrir les points à améliorer ou sur 
Éditer les mots clés pour modifier directement les mots clés liés à cette page. 

Si vous souhaitez ajouter une nouvelle page à Lead4Swiss, cliquez sur Suivre 
une nouvelle page. La petite bulle orange vous indique le nombre de pages de 
votre site qui ne sont pas encore ajoutées à l’outil.

Voyons dans un premier temps, comment ajouter une page.
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1.4 Ajouter une nouvelle page

Pour ajouter une page à Lead4Swiss, il vous suffit de suivre les 3 étapes de 
cette page : 

 Choisir la page à suivre dans la liste. 

 Choisir le mot-clé principal associé : nous reviendrons plus tard dans   
 ce tutoriel sur le choix d’un mot clé principal. 

 Choisir les mots clés secondaires : nous reviendrons plus tard dans   
 ce tutoriel sur le choix des mots clés secondaires.

Afin d’optimiser au mieux votre site, vous 
avez droit à 50 mots clés à répartir sur 
toutes les pages.

Besoin de mots clés supplémentaires ? 
N’hésitez pas à nous contacter.

1

2

3
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1.5 Consulter une page existante

Lorsque vous cliquez sur 
Consulter la page, vous 
arrivez sur la vue d’ensemble 
des scores de votre page :

. Le score de visibilité. 

. L’évolution du score 
d’optimisation.
. Le nombre de critères à 
améliorer et le nombre de 
critères validés.
. Le classement des mots 
clés de la page dans Google. 

DÉFINITIONS :

Le score de visibilité
C’est un score sur 100 
qui prend en compte la 
position dans les moteurs de 
recherche de votre mot clé 
principal et de vos mots clés 
secondaires.

Score d’optimisation
C’est la somme des critères 
validés dans Lead4Swiss. Le 
score maximal est de 100.

Nous verrons tous ces critères 
plus tard.



PREMIERS PAS 
SUR LEAD4SWISS
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2.1 Choisir le mot clé principal

Après avoir sélectionné l’URL de la page à suivre, il faut choisir le mot 
clé principal de votre page. Ce mot clé doit contenir la prestation décrite 
sur la page en question, ainsi que la localité visée. 

Lorsque vous commencez à taper, des suggestions vous sont 
proposées. Elles s’inspirent des recherches des internautes.

IMPORTANT : il n’y a qu’UN mot clé principal par page.
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2.2 Choisir les mots clés secondaires

Il vous faut ensuite sélectionner vos mots clés secondaires. Les mots 
clés secondaires sont des déclinaisons du mot clé principal et doivent 
appartenir au champ sémantique du mot clé principal : 

Exemple : si votre mot clé principal est Droit de la famille, vos mots clés 
secondaires doivent apporter plus de précisions dans ce domaine. Vous 
pouvez ajouter par exemple séparation amiable Lille, avocat divorce Lens, 
etc...

Les mots clés secondaires doivent comporter votre localité principale ou 
les localités secondaires visées.



OPTIMISEZ
VOS PAGES
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3.1 Les critères techniques

Lorsque vous cliquez sur les Critères 
techniques, vous arrivez sur la liste des critères 
à remplir pour améliorer votre référencement.

Nous allons voir chaque critère un par un.
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3.1.1 Les critères techniques - La balise title

Qu’est ce que la balise Title ?
La balise Title, c’est le titre d’une page web. C’est le titre 
qui apparaît en bleu dans les résultats de recherche 
Google. 

Lead4Swiss analyse la balise title selon 3 critères  :

. Présence ou non d’une balise Title

. Présence de votre mot clé principal dans la balise Title

. Taille de la balise Title (elle ne doit pas dépasser 70 
caractères)



15

3.1.1 Modifier sa balise Title sur Nowa

Pour modifier la balise Title de votre site via Nowa, 
rendez-vous dans l’onglet Modifier votre site.

Au survol du nom de la page apparaît l’onglet Gérer 
balises, cliquez dessus pour voir apparaître la pop-up 
à remplir.

Vous pouvez alors remplir le Titre de la page. Un 
compteur vous indique le nombre de caractères et 
passe en rouge si vous le dépassez. 

Un aperçu vous permet de voir comment se 
présentera la balise Title dans les résultats Google.
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3.1.2 Les critères techniques - Balises H1 et H2

Les balises H1 et H2
La balise H1, c’est le titre principal dans votre page, comme 
le titre d’un article de blog. Elle doit contenir le mot clé 
principal et votre localité. 
Attention, il ne faut qu’un seul H1 par page. 

Les balises H2 contiennent tous les sous-titres présents 
dans votre page. Les balises H2 doivent reprendre vos mots 
clés secondaires. Il est possible d’en mettre plusieurs sur 
une page afin de structurer votre texte de présentation.
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3.1.3 Les critères techniques - Les métadonnées

Qu’est ce que la Meta Description
La balise Meta Description correspond au texte de 
présentation sur les résultats de recherche, juste en-
dessous de la balise Title. 

Lead4Swiss vous permet de déceler la présence ou non 
d’une Meta Description et vous indique si elle est de 
longueur adéquate. 

Sur Nowa, la Meta Description se modifie au même endroit 
que la balise Title (voir page 15 de ce tutoriel).
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3.1.4 Les critères techniques - La balise ALT

la balise ALT
La balise ALT correspond à une définition écrite de 
ce que montre chaque image présente sur votre site. 
Cela permet d’insérer des mots clés sur votre activité 
en marge des contenus textes existants sur votre site. 

Ajouter une balise ALT dans NOWA

Rendez-vous dans l’onglet Médias sur votre tableau 
de bord Nowa puis cliquez sur l’image concernée.

Ajoutez un texte alternatif pour remplir la balise ALT et 
valider le critère dans Lead4Swiss.

1 2
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3.2 Les critères de contenu

Les critères vont vous aider à optimiser les textes de chacune de vos pages : 

. Nombre de mots : le contenu texte est indispensable à un bon référencement. 
Comptez au minimum 250 mots sur chaque page. 
. Contenu dupliqué : votre contenu doit être UNIQUE. Il ne faut surtout pas 
copier coller le contenu d’un autre site au risque d’être blacklisté par Google.
. Mot clé principal : votre mot clé principal doit être présent dans les 150 
premiers mots de votre contenu.
. Pertinence du contenu : votre texte doit contenir des mots clés et appartenir au 
même champ sémantique que le mot clé principal et les secondaires.
. Taux de présence : vos mots clés secondaires doivent se retrouver dans le 
contenu de votre page. 
. Maillage interne : ce sont les liens dans vos contenus d’une page à une autre. 
Le maillage interne est important pour le référencement.

 En cas de problème, cliquez sur «Besoin d’aide» pour obtenir les mini tutoriels 
en ligne de Lead4Swiss. Ils sont présents pour vous expliquer les notions de 
référencement liées aux critères.
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3.3 Les critères de liens

Les critères de liens jugent aussi bien les liens 
internes que les liens externes : 
. Notoriété de la page : ce critère reprend les liens 
internes de votre page. 
. Liens pointant vers ma page (ou liens externes) : 
pour optimiser votre référencement, vous devez 
contacter des partenaires qui vont mettre un lien 
de leur site VERS VOTRE site. On appelle cela le 
Netlinking.

Lead4Swiss liste le nombre de liens qui pointent 
vers la page (zéro dans le cas présent). 

Afin de vous aider, Lead4Swiss analyse la 
concurrence et vous donne des exemples de 
liens que la concurrence a récupéré. 

N’hésitez pas à inscrire votre site à des annuaires, 
des portails en lien avec votre activité. Pour 
un Netlinking efficace, la pertinence de la 
thématique des sites contactés est à prendre en 
compte.

En cliquant sur , vous découvrirez le site qui propose un lien. 
La moyenne de notoriété est une note sur 100, qui juge de la qualité du lien 
effectué. La liste à puce à côté vous permet de sélectionner les actions à mener 
sur chaque lien.
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3.4 L’optimisation de la GMB

La GMB, ou Google My Business, est la fiche de 
votre entreprise que vous retrouvez sur le côté 
des résultats de Google ou dans les propositions 
géolocalisées, notamment quand vous faites une 
recherche depuis votre téléphone. 

Avoir une GMB est donc indispensable pour 
envisager un référencement localisé efficace. 

Lead4Swiss vous aide dans la réalisation de 
votre fiche GMB en vous donnant certaines 
informations essentielles (voir page suivante).
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3.4 L’optimisation de la GMB

Lead4Swiss vous aide à configurer votre fiche Google My Business en vous indiquant les critères 
non remplis :
. Adresse 
. Numéro de téléphone
. Horaires et jours d’ouverture
. Adresse du site internet
. Le nombre d’images : une GMB avec des images incite beaucoup plus l’internaute à cliquer. 
. L’E-réputation : Lead4Swiss reprend les derniers avis postés. Veillez à répondre aux avis laissés, 
notamment les potentiels avis négatifs.

http://www.nomdedomaine.fr



C ’est à vous

Une question ? support@lead4swiss.ch


